schalk &friends

H#HCHECKLISTE

Wie gut ist lhre Website auf
Kl-gestiitzte Such- und Antwortsysteme
vorbereitet?

GEO/LLM-Optimierung bedeutet nicht, Inhalte ,fir KI“ zu schreiben. Ziel ist es, Inhalte so klar
strukturiert und verstandlich aufzubereiten, dass Suchmaschinen und Kl-Systeme sie zuverlassig
einordnen und verwenden kénnen.

1. Themenabdeckung & semantische Relationen

Die thematische Autoritat (,Topical Authority“) entsteht durch die strukturierte und umfassende Abdeckung eines Themenfelds.

Frage ja  teilweise nein
Deckt Ihre Website wichtige Teilbereiche des Themas strukturiert ab? ] ] ]
Eﬁ?ﬁ;iii::?ohnael‘rcs fir unterschiedliche Wissensstande und ] ] ]
Sind verwandte Themen logisch miteinander verkniipft? ] ] ]
Gibt es thematische Cluster statt isolierter Einzelinhalte? ] ] ]
Werden Inhalte tber ve:rschiedene Sgitentypen hinweg sinnvoll verteilt O O O
(z. B. Produkte, Fachartikel, FAQs, Guides)?

Unterstiitzt die interne Verlinkung die thematische Einordnung? [l [l [l
Werden zentrale Themen regelméRig vertieft und erweitert? ] ] ]

2. Inhalte & fachliche Einordnung
Frage ja  teilweise nein

Werden Inhalte fachlich prizise und gleichzeitig versténdlich formuliert? ] ] ]

Enthalten Inhalte konkrete Aussagen und Informationen statt tiberwie- O O O
gend werblicher Formulierungen?

Werden Inhalte regelmiRig aktualisiert und fachlich erweitert? ] ] ]
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Frage ja teilweise  nein

Werden Fachbegriffe, Technologien oder Zusammenhange aktiv
erklart statt nur erwahnt?

O o

Werden Inhalte lber verschiedene Seitentypen hinweg sinnvoll verteilt
(z. B. Produkte, Fachartikel, FAQs, Guides)?

Gibt es erklarende Inhalte zusatzlich zu Produkt-, Service- oder
Leistungsseiten?

Werden typische Fragen lhrer Zielgruppe gezielt beantwortet?

Kénnen Inhalte und Aussagen auch ohne zusatzlichen Seitenkontext
verstanden werden?

0o oo oo d
N I O B O
N I O B O

Werden Inhalte regelmaRig aktualisiert und fachlich erweitert?

3. Marke, Vertrauen & externe Signale

Frage ja  teilweise nein

Gibt es externe E.rwéhnungen Ihrer Marke auf thematisch ] O] O]

relevanten Websites?

Wer(?en Marke un'd Leistungen liber verschiedene Plattformen O] O] O]

konsistent beschrieben?

Ist Ihr pntgrnehmen Uber externe Plattformen eindeutig als O] O] O]

Organisation bzw. Marke erkennbar?

Existieren Fachartikel, Presseberichte oder Branchenverzeichnisse? ] ] ]

CRJelt;:reesnlilpr}’;rti?sr?nuefnr?Ievanten Wissens-, Branchen- oder ] ] ]

Existieren Bewertungen, Referenzen oder weitere Trustsignale? ] ] ]
4. Struktur & semantische Verstindlichkeit

Frage ja teilweise  nein

Besitzen Seiten eine klare Uberschriftenhierarchie (H1-H3)? ] ] ]

Behandeln einzelne Abschnitte jeweils ein klar abgegrenztes Thema? ] ] ]

_?_;r;célllr;:;)a;te logisch strukturiert und leicht scanbar (Absatze, Listen, O] O] ]
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4. Struktur & semantische Verstindlichkeit

Frage ja teilweise  nein
Kénnen zentrale Aussagen auch isoliert verstanden werden? ] ] ]
Werden wichtige Begriffe erklart oder definiert? ] ] ]
Gibt es klare Frage-Antwort-Strukturen? ] ] ]
Sind wichtige Kernaussagen klar und schnell erfassbar? ] ] ]
Werden Unterschiede, Vergleiche oder Zusammenhinge explizit erklart? ] ] ]
5. Technische Grundlagen & Crawlbarkeit
Frage ja  teilweise nein

Sind wichtige Inhalte bereits im initialen HTML verfligbar und auch
ohne komplexe JavaScript-Interaktionen erreichbar?

O

Gibt es fuir zentrale Themen eigenstandige, indexierbare Unterseiten?

Werden wichtige Inhalte durch robots.txt, Canonicals oder Meta-Robots
nicht unbeabsichtigt eingeschrankt?

Existieren XML-Sitemaps fur relevante Inhalte?

Ist die Website mobil gut nutzbar und technisch stabil?

Laden zentrale Seiten schnell?

Werden strukturierte Daten (Schema.org) eingesetzt?

Sind strukturierte Daten sinnvoll und passend zum jeweiligen
Inhalt implementiert?

Unterstutzt die interne Verlinkung thematische Zusammenhange
zwischen Inhalten?

N I I I O I B O
O | o |joooo)o|d
O | o |joooo)o|d

6. Selbsteinschdtzung /Ergebnis

0-12Ja: Grol3es Optimierungspotenzial.
13-24 Ja: Solide Basis fiir GEO/LLM-Visibility mit Optimierungspotenzial
25-32 Ja: Gute strukturelle und inhaltliche Voraussetzungen

33-38 Ja: Sehr starke Grundlage fiir semantische Sichtbarkeit und maschinelle Einordnung.
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